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  إفتتاحیة  

اعة و التلفزیون، أدوات ذو الملصقات و الرسوم و الإ فیعتبر الإشهار عموما بستخدام أدوات التعبیر التقلیدیة كالصح

 هغایته إعلام المستهلك بمحاسن المنتوج أو الخدمة لتحفیز ي لكتروني عمل إخبار لإر الحدیثة كالآنترنت و البرید االتعبی

 بح.على إقتنائهما و تحقیق الر 

و یتم الإشهار التجاري بین طرفي العملیة الإستهلاكیة، المستهلك المقتني للمنتوج أو الخدمة و المتلقي لرسالة 

 الإشهاریة، و المعلن صاحب المنتوج أو الخدمة أو المتدخل أو المهني المحترف أو مصدر الرسالة الإشهاریة.

ها المعلن بما یتمتع به من أفضلیة لعلمه الواسع بمنتوجه أو خدمته و تتمیز العملیة الإستهلاكیة بعدم التكافؤ بین طرفی

موضوع الرسالة الإشهاریة و المستهلك أو المقتني الطرف الضعیف في العلاقة لقلة خبرته و نقص درایته بالمنتوج أو 

ني و تنظیمي للإشهار التوازن بین طرفي العلاقة الإستهلاكیة بوضع إطار قانو  الخدمة المعلن عنها و لهذا وجب إعادة

التجاري الصادق أو الشریف لما له من أهمیة في المجال الإقتصادي عموما و المجال التجاري خصوصا، و الحد من 

 مخاطر الإشهار التجاري الكاذب أو المضلل و حمایة المستهلك.

اللجنة العلمیة و أساتذة باحثین و مهنیین في مجال  أهنأ القائمین على نجاح هذا الملتقى، من منظمین وأعضاء

 نظرا نشر لیستحق أن تسي و التنظیمي للإشهار التجاري"، تفعالیات الملتقى الدولي  حول "الإطار القانونإن الإشهار.

بیل على س منها فرنسا منهم فقهاء في القانون ، من دول مختلفةلأهمیة المدخلات المقدمة من طرف أساتذة أجلاء، 

و المملكة العربیة  المثال الفقیه "إمنویل دریو"، و كذلك" فیلیب دالباك" و غیرهم من تونس و المغرب و مصر،

جامعات. نتمنى للمهتمین بهذا المستوى عالي، من مختلف مداخلات الأساتذة الجزائرین ذوي ن ننسى السعودیة، دون أ

 من باحثین و طلبة و كذلك مهنیین.الملتقى محاور هذا  یجدون مادة خصبة في محتوى أن الموضوع 
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 "الإطار القانوني والتنظیمي للإشھار التجاري"
 
 

الإشھار حاضر داخل المناطق الحضریة وخارجھا عبر وسائل الاتصّال التقلیدیة، من تلفاز ورادیو  
د. أو عبر ما أفرزتھ تكنولوجیات الإعلام والاتصّال الحدیثة من انترنت وھواتف ذكیة و دعائم وجرائ

 اتصّال أخرى مستحدثة.
 

یمارس الإشھار تأثیرا قویا على السلوكیات الاجتماعیة وطرق ووسائل التبادل ، وھیاكل الاتصّال 
اقتصادیة فحسب، بل ظاھرة ذات تأثیر  الاجتماعي وفقا لنظام إعلامي متطوّر، إذ لم یعد الإشھار مھمة

مباشر على منظومة القیم التي ساھمت وتساھم في التحّوّلات الاجتماعیة الحاصلة بما تحدثھ من تغییر 
 في شروط الإنتاج وأنماط الاستھلاك.

 
 لقد اتسّع اقتصادیا مجال نشاطات الأعمال، وتعاظم دور المؤسسات الاقتصادیة، وازدادت حدّة المنافسة
فیما بینھا على المستویات المحلیة والدولیة، ممّا فتح المجال واسعا أمام أھمیة التسویق وأدواتھ المختلفة، 
لیبرز معھا الإشھار كوسیلة ترویج واتصّال خاصة، لھا كبیر الأثر على مواقف و سلوكات واتجّاھات 

 مختلف الجماھیر المستھدفة.
 

المجتمع. إنّ المشرّع یسعى إلى وضع نظام قانوني آمر، قادر على یشكّل تنظیم الإشھار رھانا أساسیا في 
ضبط مختلف الانشغالات. بما فیھا تلك المتعلقّة بالإشھار وبآثاره المباشرة وغیر المباشرة. إنّ النشاط 
لإشھاري فن وإبداع یوظفّ الخیال لمحاكاة واقع مستھدف مأمول. لكن، وعلى اعتبار أنّ القانون مبني 

نطق ومؤسّس من أجل تحقیق المصالح، وحمایة الحقوق، و بعث الطمأنینة ، فإنّ التحّدّي الرّئیس على الم
یكمن في القدرة على تحقیق التوازن بین نشاط المؤسسة وحرّیة الإشھار بشكل یضمن مبادئ المنافسة 

ضمان قدر معین الشریفة، ویعزّز معاني المسؤولیة الاجتماعیة والمھنیة. ھذا من جھة و من جھة أخرى 
لحمایة المستھلك من كل أشكال المنافسة غیر المشروعة قبل و أثناء و بعد كل معاملة تجاریة ، و حمایتھ 
من الممارسات الإشھاریة التي تضر بمصالحھ باعتباره العنصر الضعیف في عالم اقتصادي متشعب 

 یحتل فیھ المھني المركز القوي .
  

 لیة "الإطار القانوني والتنظیمي للإشھار التجاري" من خلال یھدف الملتقى إلى مناقشة إشكا
 بحث وتحلیل المحاور الأساسیة التالیة:

 
 :الإشھار والوسائل الأخرى للاتصال التسویقي: المحور الأوّل

  غالبا ما یقع الخلط بین الإشھار والإعلام، فما ھي الحدود الفاصلة بین
 الإشھار والإعلام؟

 ة المؤسسات في مجال النشر وترقیة المبیعات ھل یمكن اعتبار سیاس
 والعلاقات العامة أشكالا من الإشھار؟

 :النموذج القانوني والتنظیمي للإشھار في الجزائرالمحور الثاني: 
  78-68إن شبھ احتكار الوكالة الوطنیة للنشر و الإشھار بموجب الأمر ( رقم 

التجاري) یتنافى مع المتضمن احتكار الإشھار  1968أفریل  12المؤرخ في 
مبادئ حریة التعبیر والمنافسة الشریفة، فكیف یمكن للوكالات أن تساھم في 

 فتح السوق الإشھاریة في الجزائر؟



 

  لماذا أخذ مبدأ الخدمة العمومیة الموكلة لوسائل الإعلام التقلیدیة یتقلصّ مع
ه مرور الزمن لصالح الوقت والمساحة المخصصة للإشھار؟، وھل یمكن لھذ

الوسائل أن تستمر في العمل وتكون في متناول الجمیع، كباقي وسائل الاتصّال 
 الحدیثة، دون التمویل المالي المتحصل علیھ من الإشھار؟

  إن عقد الإشھار عقد رضائي، فھل یمكن القول أن الرضائیة في عقد الإشھار
نون ھو نوع خاص من العقود، أم أنھ یخضع للقواعد العامة للعقد في القا

 المدني؟
 

  أخلاقیات ممتھن الإشھار و وجباتھ في الوسط لإشھاري:المحور الثالث:  
  تأثیر الإشھار على الأطفال و المراھقین ، كیفیة الحد من ھذا التأثیر الذي

 یستھدفھم و غیرھم من الشرائح الضعیفة في المجتمع ؟ 
 ي ؟ھل الإشھار المتعلق بالمواد الخطرة و الصیدلانیة أمر ضرور 
  ھل یمكن للمعلن امتلاك حقوق الملكیة الصناعیة و الملكیة الفكریة للإبداعات

  الإشھاریة التي یقتنیھا من أصحابھا ؟
 

 :حمایة المستھلك من الإعلان التجاريالمحور الرابع: 
 ما ھو الدور الذي یمكن أن یلعبھ ممتھنو الإشھار من أجل أحسن عنایة مھنیة؟ 
  من الإشھار الكاذب و الإشھار المضلل؟كیفیة حمایة المستھلك 
 دور سلطات الضبط في مجال الإشھار التجاري، و ھل یمكننا الاستغناء عنھ ؟ 
  كیفیة الحدّ من الممارسات المنافیة  للمنافسة الشریفة والمرتبطة بالإشھار

 الممنوع؟
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 اللجنة العلمیة للملتقى
 
 

 لیمان یمینة رئیسة الملتقى : الأستاذة ب
 

 جامعة الإخوة منتوري –الأستاذ: راشد راشد أستاذ في القانون الخاص 
 جامعة الإخوة منتوري –الأستاذ : بوبندیر عبد الرزاق أستاذ في القانون الخاص 
 جامعة الإخوة منتوري–الأستاذ:بلطرش عبد الوھاب أستاذ في القانون الخاص 

 جامعة الإخوة منتوري–قانون الخاص الأستاذ : بوذراع بلقاسم أستاذ في ال
 جامعة الإخوة منتوري–الأستاذ: طاشور عبد الحفیظ أستاذ في القانون الخاص 
 جامعة جیجل–الأستاذ : صمار نصر الدین  أستاذ في القانون الخاص 

 جامعة الإخوة منتوري–الأستاذ : جنة عبد الحمید أستاذ في القانون الخاص 
 جامعة الإخوة منتوري–تاذ دكتور في القانون الخاص الأستاذ: عیاشي شعبان أس

 جامعة عنابة –الأستاذة :صحري فضیلة أستاذة في القانون الخاص 
 جامعة  بجایة –الأستاذ : أیت منصور أستاذ دكتور  في القانون الخاص 

 جامعة عبد الحمید مھري قسنطینة –الأستاذ : بن تركي عزالدین أستاذ في العلوم التجاریة 
 جامعة عبد الحمید مھري قسنطینة  –لأستاذ : مرداوي كمال  أستاذ في العلوم التجاریة ا

 جامعة رابح بیطاط  –الأستاذ : بوشوشة حمید أستاذ دكتور في علوم الإعلام و الإتصال 
 جامعة عنابة  –الأستاذة : سعدي وحیدة  أستاذة في علوم الإعلام و الإتصال  

 جامعة عبد الحمید مھري   --ھراء أستاذة في العلوم الإجتماعیة الأستاذة : قشي فاطمة الز
 السید : حاریز زاكي  رئیس الفدرالیة الجزائریة للمستھلكین  

 السید: زیتوني عمارة رئیس المجلس الوطني للمنافسة 
 الأستاذ :   DELEBECQUE Philippeجامعة الصر بون  باریس –أستاذ في القانون الخاص   

 الأستاذ :    DERIEUX Emmanuelجامعة أساس  باریس --اذ في القانون  وسائل الإعلام  أست      
 السید :     SCHRAMECK Olivierرئیس المجلس الأعلى لسمعي البصري  للجمھوریة الفرنسیة    
 السید :   MARTIN Stéphaneالمدیر العام لسلطة ضبط مھنة الإشھار           

 السید :   SEGUELA Jacquesرئیس المدیر العام لمجمع  ال  HAVASفرنسا     
 الجامعة الحرة بلجیكا  –الأستاذة : جراد نجوة   أستاذة في القانون الخاص 

 جامعة بیروت لبنان   –الأستاذة : الحلو رزق ماري  أستاذة في القانون الخاص 
 قاھرة مصرجامعة  ال –الأستاذة : سمیحة القلیوبي أستاذة في القانون الخاص 

 جامعة المجمعة الملكة العربیة السعودیة   –الأستاذ :  أحمد محمود المساعدة  أستاذ في القانون التجاري 
 الأستاذ : نخلي محمد     أستاذ في قانون الأعمال  جامع القاضي عیاض المغرب 

 المملكة العربیة السعودیة  الأستاذ :  أیمن نواف الھواوشة أستاذ في قانون الأعمال جامعة الحدود الشمالیة
 جامعة جندوبة تونس –الأستاذ :   عوینات نجیب   أستاذ في القانون الخاص 
 جامعة القاھرة مصر–الأستاذ :   منصام ھشام    أستاذ في القانون الخاص 

 
 

 
 
 
 
 



 

 
  

 تمھید

انعقد ملتقى دولي حول الإطار القانوني و التنظیمي للإشھار التجاري، بجامعة  2015مارس 8،9أیام 
ل میلود شرفي الرئیس الأسبق  لسلطة الضبط الإخوة منتوري،    تم افتتاح الأشغال من طرف الراح

السمعي البصري. ھذا الملتقى عرف نشاط مكثف من طرف حوالي عشرین متدخل، منھم حقوقیین و 
اختصاصیین في مجال الاتصال، العلوم التجاریة. و كذلك حضور ممثلة عن سلطة الضبط لمھنیي 

بة و المصریین، و كذلك باحثین من فرنسا، و الإشھار لدولة فرنسا، بجانب الإخوة التونسیین، المغار
بالطبع مجموعة من الجامعیین، و ألمع الباحثین الجزائریین. وتخللت أشغال ھذا الملتقى، مداخلات 
ونقاشات، ركزت على مسائل الإشھار التجاري الذي یحتل مكانة  لا یاستھان بھا في سیاسة 

 لأوساط الجماھیریة. المؤسسات و كل نشاط یبحث عن تطویر تواجده في ا
في الحیاة الاقتصادیة و الاجتماعیة الحدیثة، الإشھار أصبح أداة اتصال في أیدي المنتجین و الموزعین 
للبضائع و الخدمات، سواء كانوا تابعین للقطاع الخاص أو العام ، كذلك الإدارات  تبنت الاتصال  

رأي العام بالنسبة  لرجال السیاسة، وھو باستعمال وسائل الإعلام التي أصبحت وسیلة للاكتساح ال
عمل تجاري  للوكالات الاشھاریة  أو لمدراء الإعلانات،  ھي موضوع للإبداع الفني بالنسبة 

 للمختصین في الإشھار.
سوق الإشھار عرف مند سنوات تطورا معتبرا، حتى أصبح قطاعا  اقتصادیا في اغلب بلدان العالم،  

كي قال في ھذا الشأن " وسائل الإعلام  تم اختراعھم من طرف عالم لھ رھانات مھمة. باحث أمری
المال و الأعمال  و سیطروا علیھم ، لیبثوا رسالة متواصلة للاستھلاك. أجھزة الإعلام تحولت إلى 

 أجھزة للمتاجرة".     
ا ما یدل ملیار أورو، ھذ 50في أرویا على سبیل المثال الاستثمارات الإشھاریة تمثل فعلیا أكثر من 

على  أھمیة الاتصال التجاري وسط الاتحاد الأوروبي. النشاط الإشھاري في الجزائر أدرج ضمن 
ملیون  200برنامج أشغال ھذا الملتقى، بالنظر إلى قیمة و أھمیة  الاشھار التجاري الذي یقارب 

ر, زیادتا دولا  350دولار، حسب ما تقدمت بھ وزارة الاتصال،  و ھناك مصادر أخرى تقیمھ  ب 
، مصاریف  الإشھار في وسائل الإعلام المختلفة  2015على ذلك في السداسي الأول فقط من سنة 

، أي ارتفاع  2014ملیار دینار في نفس الفترة من سنة  7,2ملیار دینار، مقارنتا ب 10تقدر بأكثر من 
 . 42بنسبة %

 
عب من القانون، علم الاجتماع، علوم ھذا الملتقى أثبت إثراء موضوعھ، وھو یعتبر مفصلیا لعدة ش

الاتصال، و علوم التجارة. المداخلات ركزت  على ھذا الموضوع في جانبھ القانوني، بالرغم من أن 
رجال القانون  لیس لھم اھتمام كبیر بھذا المجال من قانون الأعمال، تقاطعھ بالعرض معظم 

ي : عقود الإشھار، تنظیم الإشھار في اختصاصات القانون،  تتمثل  أغلب تدخلات المحاضرین، ف
القانون الفرنسي، الحمایة الجنائیة للمستھلك من الإشھار المضلل، الحمایة القانونیة للإبداع الإشھاري 
.... و مداخلات أخرى لا تقل أھمیة. ھذا الموضوع نسج ارتباط جدید واعد بین الباحثین و الممارسین 

 للبحث، التعلیم و مھنة الإشھار.المحترفین، و سیكون مھما و مفیدا 
 

 بلیمان یمینة
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Avant propos  
BELIMANE  Yamina  

 

    La publicité est omniprésente, en agglomération et hors- agglomération, dans les journaux, 
à la télévision et  la radio, outre les médias traditionnels, maintenant plusieurs formes de 
publicité en ligne, elles existent grâce aux nouvelles technologies de l’information et de la 
communication (Internet, Smartphones…). Le phénomène publicitaire agit simultanément sur 
les modes comportementaux de la société, les méthodes des échanges, les structures de la 
communication sociale, selon un processus d’information progressive. Il influe directement 
sur l’ensemble des valeurs et des représentations sociales et contribue aux transformations 
sociétales, et crée le  bouleversement des conditions de la production et des formes de la 
consommation. Sur le plan économique  le  secteur du commerce devenu manifestement 
concurrentiel, ouvre la voie aux diffuseurs de biens, des idées et des services, à mettre en 
œuvre les techniques les plus modernes de marketing, et adopter une politique de 
communication pour influencer les attitudes et les comportements des différents publics 
auxquels il s’intéresse.  

    La régulation de la publicité constitue un enjeu fondamental dans la société, le législateur 
cherche impérativement à instaurer un régime juridique capable d’apaiser les diverses 
préoccupations, comment est organisée l’activité publicitaire, un monde imaginatif opposé au 
droit qui est rationnel et structuré pour défendre, protéger et rassurer. Et ceci à travers 
différentes législations, notamment le droit de la  publicité qui est lui-même en cours de 
construction, et établir un équilibre entre les activités en corrélation, d’une part avec  
l’entreprise, en ce qui concerne la  liberté de communication,  à condition qu’elle doit se 
conformer aux lois, être décente, loyale et véridique. Conçue avec un juste sens de la 
responsabilité sociale et professionnelle et doit être en adéquation  avec les principes de la 
concurrence loyale telle qu’ils sont généralement admis dans les relations commerciales. Et  
d’autre part pour assurer un degré élevé de protection du consommateur, contre toute forme 
de pratique commerciale déloyale avant, pendant et après une transaction commerciale, et 
également applicable à toutes les pratiques publicitaires qui nuisent à ses intérêts,  en tant que 
maillon faible dans les méandres de la sphère économique, par rapport au professionnel qui 
bénéficie d’une position beaucoup plus forte. 
 
Le but de ce colloque, c’est explorer cette thématique, « l’encadrement juridique et 
règlementaire de la publicité commerciale» à travers l’analyse des axes ci-dessous :  

• la publicité et les autres moyens de communication commerciaux. 
- Souvent la publicité est confondue avec  l’information, quelles sont les 

limites qui les séparent ? 
- Peut-on considérer la politique des entreprises en matière de relation 

publique comme une forme de publicité ? 
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• Quel est le modèle règlementaire en Algérie, adéquat pour asseoir les conditions 
appropriées à la trilogie de base des  professionnels de l’industrie publicitaire, en 
l’occurrence : Annonceurs,  Agences et  Régisseurs ?    

- Le quasi-monopole de l’ANEP  (ordonnance 68/78 du 12 avril 1968, portant 
institution du monopole de la publicité commercial) est totalement opposé à la 
liberté d’expression publicitaire en Algérie, comment l’ANEP peut-elle contribuer à  
l’ouverture du marché de la publicité ? 
- Pourquoi la notion de  services publics confiés aux  médias traditionnels  

(presse, télévision, radio)…, est de plus en plus réduite au profit des espaces et 
du temps réservés à la publicité ? Ces organes de communication peuvent-ils 
continuer à travailler est être accessible (exemple d’Internet), sans l’apport 
financier de la publicité ?  

- Le contrat de publicité est un contrat consensuel, peut-on dire que cette 
adéquation, est-elle une forme spécifique ou bien elle fait partie des règles 
générales du droit commun.  

• L’éthique et la déontologie dans le milieu des professionnels de la publicité 
- L’impact de la publicité sur les enfants et les adolescents, comment réduire ou 

plutôt supprimer  d’emblé les publicités qui cible particulièrement cette 
catégorie de gens, et les autres plus vulnérables comme les personnes âgées ? 

- La publicité des produits dangereux et produits pharmaceutiques, est elle 
nécessaire ? 

- les droits des marques et droits d’auteur, ces mécanismes permettent-ils à  
l’annonceur de s’approprier les créations qu’il commande?  

• La protection du consommateur en matière de communication commerciale 
- Quel rôle peut jouer les principaux acteurs de la publicité, pour une meilleure 

diligence professionnelle ? 
- comment protéger le consommateur, contre les publicités mensongères et 

trompeuses ? 
- le rôle des autorités de régulation, en matière de publicité commerciale  est-il 

vraiment indispensable ?  
- Les différentes distorsions de concurrence, par les publicités interdites.   
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